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QUELL'ANGOLO DI TERRA

PIU DEGLI ALTRI MI SORRIDE...

ORAZIO

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com


http://www.toscanapromozione.it




TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

""&\#‘ Regione Toscana 51%
S

#TUSCany

THE PERFECT WEDDING: come essere una destinazione wedding vincente?

' TALIA TERRA DELLACCOGLIENZA

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com


http://www.toscanapromozione.it

. L
' .0\'\.|
-. 'y
ez b 1 |
.’J ooy
i1V pem

el .

L 4 ‘T 113 '
8 g * " = ‘¢
e - o ¥




""é\é‘ Regione Toscana 51 TOS CANA

M PROMOZIONE TURISTICA

#TUSCany

THE PERFECT WEDDING: come essere una destinazione wedding vincente?

\

IUITALIA E TRA 1 PRINCIPALI MARKETPLACE

DEL TURISMO

GENERATO DAI
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LA COMPLESSITA DEL MERCATO DEL WEDDING:

+ Wedding Planner
+ Destination Wedding Planner

+ Filiera lunga

LL )
ELEMENTO IN COMUNE: Www W
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- COSA CERCANO LE COPPIE IN UNA DESTINAZIONE?

4+ Vista da sogno

4 Accessibilita

4+ Eccellenza nel servizio

4 Flessibilita termini e condizioni

4+ Informazione, accoglienza, ricettivita
+ Immagine turistica

4 Destinazione “esotica”

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com
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_PAROLE D'ORDINE:

AUTENTICITA’
Espeniensa
NEDITO

NON CONVENZIONALE
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- COME REALIZZARE IL SOGNO?

Come attirare la clientela straniera creando un’esperienza locale per
le coppie di sposi internazionali?

Leve utilizzate dal WP:

4+ Reputazione internazionale e patrimonio culturale del paese
+ “Made in Italy”: simbolo di stile, lusso ed eleganza

+ Conoscenza capillare del territorio

+ Esaltazione del contesto

4+ Utilizzo positivo dei cliche

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com
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= WP = Influencer Verticale nella promozione di strutture e nuove destinaziont

= CILIENTE =brand Ambassador della destinazione
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_GUIDA NELLE SCELTE RAZIONALI ED EMOZIONALI

#1 - SCELTE RAZIONALLI:

+ Scelta della destinazione in base alla stagionalita
4+ Personalizzazione dei menu esaltando la cucina locale
+ Lasciarsi ispirare dallambientazione nel design e nel decoro: contestualizzare

4+ Non replicare un matrimonio tipico della propria cultura d’origine in una diversa destinazione
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#2 - SCELTE EMOZIONALLI:

+ Stimolare sentimenti di gioia, stupore, meraviglia, entusiasmo

+ Un percorso di visivo: immagini & video

4+ Un percorso sensoriale: 5 senst intesi come DNA dell’evento wedding
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RUOLO DI SFIDA DELLE NUOVE DESTINAZIONI PUNTANDO

SULLA TERRITORIALITA ESPLORATA IN OGNI ELEMENTO:

+ Paesagqt
4+ Location
4+ Valorizzazione eccellenze locali

4+ Cultura dell'ospitalita e dell'accoglienza

OBIET TIVO: trasformare il matrimonio di destinazione in vero e proprio prodotto turistico.
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PER UN TERRITORIO, ATTRARRE MATRIMONI SIGNIFICA:.:

4+ aumentare il numero dei visitatort

4+ potenziare la notorieta e 'immagine della destinazione

4+ destagionalizzare

4+ prolungare la permanenza delle coppie e/o dei partecipanti

Il mercato del DESTINATION WEDDING, strutturato in modo efficace,

e genera un indotto per gli operatori turistici diventando, quindi,
UNO DEI NUOVI MODELLI DI MARKETING TERRITORIALE.
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_DESTINAZIONI EMERGENTI PER

MERCATI EMERGENTI

Un efficace processo di DESTINATION MANAGEMENT in chiave wedding deve, quindi,
da un lato analizzare, definire e gestire i fattori di attrattiva e le differenti componenti
imprenditoriali del sistema locale, dall'altro organizzare tutti quegli elementi in proposte di

offerta in grado di intercettare la domanda di mercato in maniera competitiva.
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 STRUMENTI CHIAVE:

4+ Sinergia tra tutti gli attori del comparto wedding

4+ Analisi dei competitor, ossia delle destinazioni vincenti

+ Individuazione della nicchia adatta alla propria destinazione
4+ Proposta di soluzioni complete

4+ Trasformazione delle criticita in punti di forza

4+ Valorizzazione dell'identita del territorio

4+ Recupero e adeguamento funzionale, strutturale e impiantistico di spazi alternativi per la celebrazione
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_STRUMENTI CHIAVE:

4+ Creazione di un Brand Territoriale Romantico

4+ Creazione di eventi sulla destinazione finalizzata alla conoscenza diretta ed esperienziale dei territort

4+ Sviluppo di un piano marketing sulla destination wedding attraverso piattaforme web dedicate al wedding.

4+ Strategia di Valorizzazione Integrata, attenta alle attivita di formazione e coerente con le altre programmazioni

4+ Turismo Esperienziale: l'esperienza Wedding legata al territorio.
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1L CLIENTE AL CENTRO

Obtettivo e quello di regalare alle coppie un'esperienza intima, unica, diversa,

irripetibile e ricca di valore, dove il protagonista diventa l'individuo nel

contesto specifico della destinazione.

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com


http://www.toscanapromozione.it

b o

ﬂ“ h *..... ‘2
B TE SRR
L by fd *bﬂ

Dl 2




TOSCANA

PROMOZIONE TURISTICA

""&\#‘ Regione Toscana 51%
S

#TUSCany

THE PERFECT WEDDING: come essere una destinazione wedding vincente?

www.toscanapromozione.it VISITTuSCany.com


http://www.toscanapromozione.it

H#TUSCANyYtoGether

Grazie per I'attenzione.

Entro una settimana vi invieremo una mail

con un link per la registrazione del Lab, le slide e le
risposte alle domande a culi oggi non abbiamo
fatto in tempo a rispondere.

Per ogni informazione scrivi pure a:
territori@toscanapromozione.it

BN rgione Toscana 5 TOSCANA Ci vediamo al prossimo Lab!
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