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VISUAL CHE BUCANO LO SCHERMO, PER 
PROMUOVERSI IN UNO SCENARIO 
SEMPRE PIÙ COMPETITIVO E SMART
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Migliorare l’azionabilità del sito e l’esperienza mobile, luglio 2019

PROMOZIONE DIGITALE E IDENTITÀ VISUAL
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IDENTITÀ VISIVA



17/05/21 — COSTANZA GIOVANNINI

ricerca
essenzaslow

Nella realizzazione dell’identità visiva della destinazione Toscana sono state scelte 
alcune parole chiave che hanno ispirato il taglio di questo racconto.

DETTAGLIO FAMILIARITÀ

FEEL
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Nel processo di 
narrazione e promozione 
di una destinazione 
turistica la scelta 
dell’elemento fotografico 
è determinante e 
rappresenta il veicolo 
principale attraverso il 
quale si sceglie cosa 
raccontare e come. 
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Uno degli elementi più 
importanti attraverso il 
quale emerge l’identità 
sono i caratteri 
tipografici e la loro 
composizione. I caratteri 
scelti concorrono alla 
costruzione del mood 
trasferendo una 
personalità chiara senza 
dimenticare l’importanza 
della leggibilità.
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TITOLI E TITOLETTI

Montserrat
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TITOLI E CORPO DEL TESTO
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TITOLI 

Fjalla One
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Abril Fatface
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TITOLI E CORPO DEL TESTO

Roboto

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll 
Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv 
Ww Xx Yy Zz. 123456789 & (0) $ @



17/05/21 — COSTANZA GIOVANNINI

G
Capolettera

Lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetur 
adipiscing elit.

2. Praesent 
convallis elit 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit. 
Phasellus tristique eu turpis nec 
ultrices. Praesent convallis elit 
risus, vel sagittis quam placerat ut.

Elenco numerato

“
Citazione o Titoletto

Consectetur adipiscing elit.
Titolo Grande
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COMPOSIZIONE DEI TESTI
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ESISTONO DUE TIPI DI LETTURA: 

UNA LETTURA ESPLORATIVA

E UNA LETTURA PROFONDA.


SENZA LA PRIMA NON È POSSIBILE LA SECONDA.
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QUANDO SCRIVIAMO 

INEVITABILMENTE DISEGNIAMO 


SOLO CHE NON CE NE RENDIAMO CONTO
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VS 
Una buona impaginazione 
risponde subito alle domande:  
Vale la pena leggerlo?  
Quanto tempo impiegherò a 
leggerlo tutto?  
Troverò quello che cerco?  
È semplice da leggere? 

Una cattiva impaginazione 
ci costringe a soffermarci di 
più sull’incipit di ogni parte 
di testo, alla ricerca di punti 
di riferimento. Se non ne 
troviamo abbandoniamo la 
lettura man mano che 
scorriamo in basso.
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FACILITANDO LA LETTURA ESPLORATIVA

(CHE SI SERVE DI TITOLI, GRASSETTI, ELENCHI PUNTATI, ALTERNANZA DI PARAGRAFI E IMMAGINI, DIDASCALIE)


CONSENTIAMO IL PASSAGGIO ALLA LETTURA 
PROFONDA


(CHE SI DEDICA AL CORPO DEL TESTO E AI LINK)
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COMPOSIZIONE DEGLI ELEMENTI
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Oltre ad essere utili per 
veicolare l’identità in 
modo ricorsivo, la 
composizione grafica, 
l’accostamento degli 
elementi e lo spazio tra 
essi sono parte 
fondamentale della 
comunicazione. 
Posizionare gli elementi 
in modo efficace 
significa non stressare 
l’occhio e il cervello del 
lettore rendendo più 
efficace il messaggio. 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Anticipare i tipi di 
contenuto al lettore è 
una pratica utile per 
facilitarne la scelta e la 
fruizione.
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ILLUSTRAZIONI E INFOGRAFICHE
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Invece di optare per 
le fotografie si può 
scegliere di 
utilizzare le 
illustrazioni che 
consentono di 
impostare un tono 
più rassicurante e/o 
simbolico.
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DALLA CARTA ALLO SMARTPHONE
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La brand identity è la 
chiave per risolvere ogni 
aspetto della 
comunicazione e quindi 
allo stile devono 
uniformarsi non solo il 
sito web e la 
comunicazione sui canali 
social, ma anche i 
tradizionali materiali 
cartacei.

Pieghevole Volantino o Brochure Pubblicazione
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Guardare un sito dal 
proprio computer, fisso o 
portatile, è una 
esperienza del tutto 
diversa da navigare lo 
stesso sito dal cellulare o 
dal tablet. Consapevoli di 
questo, per garantire 
all'utente sempre la 
navigazione migliore, per 
il sito di visittuscany 
abbiamo seguito due 
linee di progettazione 
distinte e dedicate. 
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Computer e mobile ci 
regalano esperienze 
diverse per questione 
di spazio e di usabilità.


L’user experience deve 
essere il pernio del 
design, non il nostro 
gusto personale.
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COME FARSI NOTARE SUI 
SOCIAL MEDIA
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Il feed di Instagram 
dovrebbe come tutto il 
resto, contribuire a 
comunicare la nostra 
identità, mostrando 
immagini coerenti con 
essa ed efficaci nel 
contesto.
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Una gestione ottimale dei 
canali social richiede non 
solo una strategia 
editoriale, ma anche 
un’impostazione visuale 
coerente, ad esempio 
usando template grafici, 
"cornici" in cui inserire i 
contenuti per renderli più 
riconoscibili.



VIDEO
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CAMPAGNA 

TOSCANA RINASCIMENTO SENZA FINE
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La campagna 
Toscana, 
Rinascimento 
senza fine
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